LAS FIGURAS
LITERARIAS
EN PUBLICIDAD

If you really want to touch someone, send them a letter.

Isabel Fernandez.




SIMIL O COMPARACION

e Se trata de una figura en la que se comparan dos
elementos porque se parecen.

e Utilizamos una conjuncion o nexo intermedio:

COMO, TAL COMO, TAN... COMO, CUAL,
IGUAL QUE...
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Special poster for " Jldtimer, a big Austrian chain of motorway rest stops.
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e “Petit Suisse alimenta como un bistec”.

e “Yogourt Danone, sano como un Danone, bueno
como un chocolate”.

* “Fregona Vileda, como un secador”

e “Sol-Thermic, como el calor del sol”

* Pat¢ “La Piara”, mas bueno que el pan.



METAFORA

e Enla METAFORA se traslada el significado de un
vocablo, de un objeto a otro por su semejanza. Es
un simil sobreentendido, no aparece ningiin nexo
entre los elementos comparados.

(Francisco Villaespesa)



,Qué metaforas idenftificas aquij?




Drogas. Hay trenes
gue es mejor NO coger
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ALITERACION

* Es la repeticion de un sonido o letra en uno o
varios versos con la intencion de crear un efecto
SONOro

(L. Lugones)



Mami, m1 Milka.
Fanta, refresco refrescante.

Solares solo sabe a agua.

La salchicha de chicha que sabe chachi

CUANDO EL SONIDO
IMITA AL REAL, N | ;’/
ESTAMOS FRENTE A /

UNA _— g '
ONOMATOPEYA W

Coming soon...




HIPERBOLE

* Es una exageracion.







,Qué hipérboles se dan en estos dos
anuncios?
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PARADOJA

Se trata de unir dos 1deas contrarias, de manera
que se de¢ una aparente contradiccion de dos
elementos.

(F.G. Lorca)



e “Para unos pocos €s un . Para muchos resulta
una ” (N1ssan Micra).

. con los p10jos, con los ninos.
(Paradix)

e S111 bebes, ... vo conduzco.







.De que lado estas t0?

Greenpeace.




Observa. ;donde esta la antjtesis?

White wins.




PERSONIFICACION

e Se le otorga a un objeto inanimado la capacidad de
sentir o hacer algo propio de los seres animados. O
bien a un animal se le otorga la capacidad de un
ser humano

(J. R. Jimenez)



2, Qué se esta personificando?
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e Pikolin, un guardaespaldas de confianza

e Opel Corsa Swing, la juventud corre por sus
venas.

* Pina colada veras de lo que es capaz esta
portorriquena.






METONIMIA

* Consiste en la sustitucion de una palabra por otra
en base a su continuidad espacial o temporal, o la
parte por el todo.

Por ejemplo:
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+ En este anuncio de Vodka Absolut se sustituye el
vodka por la botella que lo contiene.

* La metonimia es doble por la asociacion, también,
de la ciudad de Ginebra con el topico de los relojes
su1zos, del que la botella es una pieza.



DILOGIA

* Es un juego de palabras; se emplea una palabra
con diversos significados.

“Salio de la carcel con tanta honra,
que le acompanaron doscientos cardenales;

salvo que a ninguno llamaban eminencia”.



— Total, por una
botella

— Total, por una
barbacoa

— El total es lo que
cuenta.
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* El divertido del
higiénico
* Cambia-ic, que hay

Lipton. El (¢ mas

bebido en el mundo. * Philips Shave a

todos

e Wrangler tiene ,
= e Cada dia un nuevo

e Raid, las . ONCE.

|  Con FRUDESA los
: . Bimbo. calamares siempre te
 Bimbo, los del

barrio.
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